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& Jak se dostat zakaznikiim pod kuzi?

@

J Pfedné@skal

Vyvoj ceské e-commerce dle dat z
25 000+ ¢eskych e-shopu

Jaké budou Vanoce 2023 z pohledu
E-commerce?

Cenova strategie ristu

Jak FeS§ime marketing ve Skinners:
Unikatni produkt - unikatni
problémy

Jak pokracovat v rastu, kdyz
tradiéni pristupy nestaci

Jak vyhodnocovat dopad
brandovych kampani pro e-shop?

Jednou a dost? Jak motivovat
zakaznika k dal$im nakupim
ha e-shopu?

UX Audit: Jak optimalizovat
uZivatelskou zkusenost
ha e-shopu?

Zvyste divéryhodnost e-shopu
pomoci zakaznickych recenzi

J Pfednaska 2 Workshop 1

(# Registrace 8:00 - 9:00

& UOvodnislovo 9:00 - 9:30

Pravni nedostatky v e-shopech
ajak se jim vyvarovat?

9 tipu, jak zvysit ziskovost e-shopu
% i vdobé ochlazeni trhu

Finanéni planovani jako zaklad
ziskového e-shopu

@ Piestavka nakavu 10:30 - 11:00

@ Zbozakovy refresh v roce 2023

s

Jak zlepsit konverzni pomér

§ \ y\ e-shopu pomoci Gprav vstupnich
/) stranek
1

UZitecné tipy pro efektivni inzerci na
Zbozi.cz

Y{ obédova prestavka 12:00 - 13:00

Inspirace konkurenci jako zaklad
data-driven strategie

Tézite z vykonnostniho marketingu
maximum? Zaénéte u spravnych
KPI

Alternativni cesty v marketingu pro
e-shop

@ Piestavkanakavu 14:00 - 14:30

Zvysujte obraty diky perfektni
zakaznické zkusenosti

Jak vyhodnocovat data z vaseho
0 e-shopu?

Vice trZzeb ze stejné navstévnosti
diky proaktivni komunikaci

@ Piestavkanakavu 15:30 - 16:00

Prokleti marketplace: Co se skryva
za zdanlivym dspéchem

To hlavni, co potfebujete o

| ?ﬁ marketingu védeét, je staré pét tisic
T let

-

Pouzita elektronika: Strategie pro
budovani Gspésného zeleného
byznysu

? Nezapomenutelnd afterparty 17:00 - 22:00

$

Workshop 2

Jak na produktové fotografie
pro e-shop?

Praktickeé pfiklady vyuziti umélé
inteligence pro rust vaseho
e-shopu

Business development jako nastroj
B2B transformace pro e-shopy

Zpétna logistika pod drobnohledem
od zakaznika do vaseho skladu

Jak vyuzit na maximum analyzu
klicovych slov pro e-shop?



